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ESTRUTURA DA APRESENTA(;AO II

Porqué investir nas inddstrias criativas?

Novo paradigma de desenvolvimento

Impactos no desenvolvimento economico
Regeneracao urbana e espacos criativos

Mas ... Efeitos intangiveis na pessoas e comunidades
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NOVO PARADIGMA DE DESENVOLVIMENTO




NOVO PARADIGMA DE DESENVOLVIMENTO III

Economia Criativa - Um novo paradigma de desenvolvimento...

Incluséo Social

Fonte: Plano da Secretaria da Economia Criativa 2011-2014 do Brasil ﬂ
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NOVO PARADIGMA DE DESENVOLVIMENTO II

Indudstrias Criativas no cerne da economia criativa

DCMS (1998): “Creative industries as those activities which have their origin in
individual creativity, skill and talent and which have the potential for wealth and
job creation through the generation and exploitation of intellectual property”

J. Hartley (2005): “The idea of creative industries seeks to describe the conceptual
and practical convergence of the creative arts (individual talent) with cultural
industries (mass scale), in the context of new media technologies within a new
knowledge economy, for the use of newly interactive citizen-consumers”.
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NOVO PARADIGMA DE DESENVOLVIMENTO

Segmentacao das Industrias Criativas

Sector Nuclear:
Artes , Patrimonio e
Expressoées Culturais

Tradicionais

Industrias
Culturais

Actividades
Criativas

Industrias
BEEEGELES

Joalharia, téxteis, ceramica, madeira, cestaria, ferro forjado,

Museus, arquivos, bibliotecas, sitios e monumentos historicos,
pargues e reservas naturais

Cinema e Video Producao, distribuicdo e exibicao de filmes

Televisdo e Radio Programas de televisdo e radio

Musica Musica gravada

Edicdo e Impressao Livros, jornais, revistas e outras publicacoes

Fabricacdo e comércio de bens de equipamento de suporte a
producdo e consumo de produtos e servigos culturais e criativos %
N

Turismo Cultural e Criativo
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NOVO PARADIGMA DE DESENVOLVIMENTO II

Industrias Criativas: da linearidade a interaccao...

> Multidisciplinariedade de competéncias, dominios de conhecimento

> Rela¢bes intra e inter-sectoriais - colaboracao, parcerias, redes fisicas e virtuais
> Revoluc¢ao digital e novos modelos de negdcio

> Inovacado aberta: o consumidor como co-produtor de contetdos e plataformas

> Interaccao das fases da cadeia de valor: criacdo, producao, distribuicao e
consumo

> Inteligéncia colectiva na producao em colaboracao: crowdsourcing

> Novos modelos de financiamento - colectivo: crowdfunding

Cruzamento artes, cultura, tecnologia e negdcio %
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NOVO PARADIGMA DE DESENVOLVIMENTO II

Turismo como industrias criativa

“tipo de turismo que oferece aos visitantes a oportunidade de

desenvolverem o seu potencial criativo através da participagao PROGRANSE DO CONETD
activa em experiéncias caracteristicas do destino turistico” e In
(Richards, 2002) LEITURA £ ESCRITA CRIATIVA
LUSTRACAD
FOTOGRAFLY
> Consumo e producao criativa PHOTOWALK
LAMNDSCAPE COLECTOR
> O turista como co-criador de experiéncias Y
. o . JOALHARLA
> Contacto com a comunidade local, autenticidade EEEEEE

> Recursos endogenos intangiveis T
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IMPACTOS NO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO




IMPACTOS NA ECONOMIA II

MACRO: Mapear estatisticas, resultados, impactos ....

Impacto directo & quantificavel

Contributo para a economia: varidveis macro, como emprego e PIB

Impacto indirecto & quantificavel

Compras (outsourcing) de bens e servicos a economia pelo sector cultural e criativo
(efeitos multiplicadores)

Impacto directo & nao quantificavel

Utilizacdo de inputs (bens, servicos, profissionais) culturais e criativos por outros
sectores da economia
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IMPACTOS NA ECONOMIA

MACRO: Mapear estatisticas, resultados, impactos ....
Impacto directo e quantificavel

DIRECT ECONOMIC CONTRIEUTIONS OF CREATIVE INDUSTRIES, 2000

[Exhikit 2]

Encarﬁ:’rl WA Employmant VA Warkar  Exports
Craative Industry (5% Milhen) (5% Million)  (Humber) (531 53 Million)
IT and Sofrwara
Servicas 2,892 1,137 14,290 7 841 312
Advertising 2,010 510 5,504 91,232 as
Broodcasting Media 1,212 229 1,747 41,114 25+
Publishing Industrias P25 2832 4,972 54,919 &8
Inferler, Graphics
and Fashion Design AR 187 4 843 38 885 A
Architectural Servicas Al4 433 7185 &0, 244 45
Art Arfiques Tradks,
Crafts 1%z s 1,945 12, 50 0.5
Performing Arts 125 71 2,003 35 447 A
Clrema Sefvicas 121 53 @38 56,503 HA™
Phetgraphy an 37 1,137 23,747 FA
Indusial Design 28 12 184 44,518 A
Al Creative
Industries 8,853 2977 4B, B850 83, 543 536
Al Distribut lon
Industries 8,802 2,022 31,868 59,264 3129
Total 17,656 o 950 78718 61,740 3,865
Fonte: Economic Contributions of Singapore’s Creative Industries (2003) ’
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IMPACTOS NA ECONOMIA

MACRO: Mapear estatisticas, resultados, impactos ....

Impacto indirecto e quantificavel

CREATIVE INDUSTRIES MULTIPLIERS [Eshikit 4]
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IMPACTOS NA ECONOMIA

MACRO: Mapear estatisticas, resultados, impactos ....

Impacto directo e nao quantificavel

UTILISATION OF CREATIVE PRODUCTS BY MAJOR INDUSTRIES [Exhibit 7]

User Industry

Overall Manufacturing
Chemicals & Chemical Products
Electranics

Machinery & Equipment
Transpaort Equipment

Comstruction

Overall Services
Wholesale & Retail Trade
Hotels & Restaurants
Transpaort
Communications

Financial Services
Business Services

Towrism

Education

Healthcare

Fonte: Economic Contributions of Singapore’s Creative Industries (2003)
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IMPACTOS NA ECONOMIA II

MACRO: Mapear estatisticas, resultados, impactos....
Impacto directo e nao quantificavel

Figure 12: Innovation performance for industries with strongest and weakest creative
linkages (purchases of creative products)

70
=]
Lo
% of
businesses a0
reporting
that th
AT 5
have
innovated
20
10
0
i3 0§ B 3§ o3z iF 3¢ B2 iF i
o =7 EE =3 ] =1 g3 iF kR
;”gd"-”é € & =§ g g¥ T e=
Activities Cutputs Impacts

@ Eelow median spending on creative products () Above median spending on creative products
Fonte: NESTA (2008) &
InZell



IMPACTOS NA ECONOMIA

MICRO: Mapear pessoas, empresas, instituicoes....

UK :
w2518 « monocLE - - . . . .

A GUIDE TO UK Sl
CREATIVE INDUSTRIES ECF{IATNIDHDE
_ DE OBIDOS
@ OVERVIEW |
0l ARCHITECTURE -
02 FILM

03 WEBSITE DESIGN

04 ARTS AND CRAFTS

0s GRAPHIC DESIGN
06 FASHION

07 PRODUCT DESIGN
08 MUSIC

09 ANIMATION =
10 DIGITAL MEDIA
|1 ADVERTISING AISHATS Rgh

OVERVIEW

Click to read
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IMPACTOS NA ECONOMIA II

PORQUE MAPEAR?

> Suporte a definicao, acompanhamento e
monitorizagao de politicas publicas: evidence-
based policies; knowledge-based policies

> Suporte a definicao das estratégias dos
actores locais e empresariais (decisoes de
investimento, recrutamento, etc.)

Mapeamento realizado no Reino Unido:

“they established a platform for the creative
industries to have a voice to government at all
levels” (Higgs & Cunningham, 2008)




IMPACTOS NA ECONOMIA

Experiéncias Internacionais

CULTURAL E

ESTUDO PARA O MINISTERIO DA CULTURA:
(Gabinete de Planeamento, Estratégia, Avaliagao e Relagoes Internacionais)

Relatério Final

—
- Part2
1 Advertising 1:01-106 -
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I |34t 2 Antiques Market 3.01-3.06 APPENDIX 00105
4 404 BIBUOGRAPHY 0-06- 0:34
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6 Dasignar Fashion 6:01-6:04
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[ 8 Interactive Leisure Software 8:01-8:08
[9Music 9.01-86

[ 10 Performing Arts 10.01-10:14
[ 17 Publishing 1:019712
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[ 13 Television & Radio 13-01-1314
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Creative Economy:
A Feasible Development Option
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As cifras da industria cultural galega
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ANALISE CUANTITATIVA

From arts o rations to ad agencies,
New York's vast creative sectorisone of the
city’s most important, and least understood,
economic assefs.
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IMPACTOS NA ECONOMIA II

A Evidéncia dos numeros...

EU Portugal

Volume € 654.288 M €6.358 M
negocios (2003) (2003)

Contributo 2,6% PIB 1,4% PIB
PIB (2003) (2003)
Contributo 12,3% 6,3%

crescimento (1999-2003) (1999-2003)

Contributo 3,1% 2,3%
SnjErsge (2004) (2004)

Fonte: CE (2006), A Economia da Cultura na Europa”, CE.

UK

€132.682 M
(2003)

3% PIB
(2003)

1,7%
(1999-2003)

3,8%
(2004)

“0 estudo da Uniao
Europeia mostra que a
cultura contribui mais

para a economia dos
25 que do que os
automoveis”

“A cultura é o terceiro
contribuinte para o PIB
portugués, a sequir aos

produtos alimentares e
bebidas e aos téxteis ”

Fonte: Publico (16 Nov. 2006)
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IMPACTOS NA ECONOMIA II

UE: Do mapeamento as politicas...financiamento... instituicoes

THE ECONOMY OF CULTURE
IN EUROPE

CE (2007), A Agenda Europeia da Cultura num Mundo Globalizado

2008 -> Plataformas do Sector Cultural

2009 -> Ano Europeu da Criatividade e Inovacao

CE (2009), O Impacto da Cultura na Criatividade

2009 -> Papel da Cultura no Desenvolvimento Regional e Local

CE (2009), Manifesto para a Criatividade e Inovacdo na Europa

2010 -> Declaracao de Amesterdao

2010 -> Livro Verde sobre Industrias Culturais e Criativas (Abril)

2011 - > “European Creative Industries Alliance”

2012 -> Programa de Financiamento “Creative Europe” 2014-2020
a
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REGENERA(;AO URBANA CRIATIVA

Inddstrias Criativas ao servico da Regeneracao Urbana

Desenvolvimento de espacos criativos como ancora da regeneracao urbana

A A Ae
cidades
criativas

espacos alternativos

bairros culturais

quarteiroes criativos
edificios

regioes
workspaces

criativas
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REGENERA(;AO URBANA CRIATIVA II

MACRO: Espacos Criativos

Espacos urbanos que utilizam o seu capital cultural para promover a atraccao e fixacao
de talentos e a geracao e desenvolvimento de actividades inovadoras e criativas

Comunidades criativas para viver, trabalhar, aprender, comprar e desfrutar de lazer em
ambiente urbano
iT-.
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REGENERAQAO URBANA CRIATIVA II

MACRO: Espacos Criativos - Caracteristicas Chave
> Espacos industriais degradados, zonas logisticas obsoletos, antigas instalacées
militares, centros histodricos, frentes ribeirinhas,...

> Mistura de actividades criativas e culturais... desde o consumo e exibicao até a
producao

> Mistura de pessoas e empresas criativas, desde as artes visuais e performativas
até a musica e media

> Espacos mixed-use, multifuncionais e compactos, integrando desde habitacao e
comércio, até zonas empresariais, de aprendizagem e formacao, de lazer

> Mistura de actividades culturais e criativas com elementos de lazer e
entretenimento: bares, restaurantes, lojas, ...

InZell



REGENERAQAO URBANA CRIATIVA II

MACRO: Espacos Criativos - Caracteristicas Chave
> Exercicio de diferentes estilos de vida: 24/7, importancia da vida nocturna,
sociabilidade, convivialidade,...

> Espacos de arte e cultura, espacos de convergéncia e encontro, residéncias
artisticas, incubadoras, espacos de trabalho flexiveis, ...

> Densidade de interac¢bes sociais: redes sociais, interdisciplinaridade,
colaboracao

> Espacos de usufruto publicos, de encontro de pessoas e culturas: identidade,
sentido de comunidade, ..., mas diversidade, abertura,...

> Espacos de lideranca e governacao interactiva: participacao publica, parcerias
publico-privadas

A
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REGENERAQAO URBANA CRIATIVA II

MICRO: Espacos para a Classe Criativa

“There is a need for physical spaces where artists and other people can meet
and reflect on the creative processes in order to produce new ideas in an
interdisciplinary basis” Leonel Moura (2009)

““New spaces for experimentation, innovation and entrepreneurship: as an
example, the setting up of meeting places and laboratories for user-
centered and open innovation and experimentation, where various
disciplines work together should be promoted”

CE (2010)

InZel



REGENERAQAO URBANA CRIATIVA II

MICRO: Espacos para a Classe Criativa

Incubadoras de Inddstrias Criativas
Espacos de Co-working

Residéncias artisticas | Live-Work Houses
Fab Labs — Laboratdrios de fabricacao

Espacos culturais alternativos



REGENERA(;AO URBANA CRIATIVA

MICRO: Espacos para a Classe Criativa
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EFEITOS INTANGIVEIS NAS COMUNIDADES




EFEITOS INTANGIVEIS II

Impactos indirectos

> Qualidade de vida e bem-estar

> Equidade social

> Diversidade cultural

> Cidadania e participacao civica
> |dentidade e valores

> Desenvolvimento pessoal




EFEITOS INTANGIVEIS

Impactos indirectos

By

Prof. Dr. Harry P. Bowen
‘Wlerick Leuven Gent Managsment School

Prof. Dr. Wim Moesen
Cathalic University Leuven

Prof. Dr. Leo Sleuwaegen
Cathalic University Leuven

Final Repart
9 September 2008
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A COMPOSITE INDEX OF THE CREATIVE ECONOMY

with Application to Regional Best Practices

and Wieriok Leuven Gent Management School

Towards a Creativity Index

Conference « Can Creativity be Measured? »
Brussels 28 May 2009
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CONTACTOS II

INTELI — Inteligéncia em Inovagao
Av. Conselheiro Fernando de Sousa, 11, 4¢

1070-072 Lisboa
Tel.: +351 21 71122 10
Fax.: +351 217112220

E-mail: catarina.s@inteli.pt

www.inteli.pt
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